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IDEA DI PRODOTTO

Vino rosso di fascia alta che punta come obiettivo il Segmento
Premium dei vini valdostani

Eccellenza
scelta varietale
terroir
Storia
tradizione del luogo
recupero dell’area
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Obiettivi: punto di partenza per orientare le scelte strategiche

1. Rafforzare il legame con il territorio, con la sua storia e le sue tradizioni
2. Differenziare il prodotto dai concorrenti

3. Creare un’esperienza




ANALISI DI CONTESTO

Punti di Forza

- Clos “vigneto chiuso”

- Forte legame con la storia
con le tradizioni del territorio

- Savoir faire dei viticoltori locali
- Presenza di barmet

SWOT

Opportunita

- Posizionamento lungo percorsi
enoturistici ed escursionistici

- Interesse e sensibilita da parte
del consumatore verso i vini di
nicchia

Punti di Debolezza

- Superficie limitata

- Produzione ridotta

- Produzione di nicchia

- Necessita di entrare nel
mercato preesistente con una
concorrenza gia affermata

Minacce

- Competitors, anche locali

- Frammentazione del territorio
(possibilita di riordino?)






